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浅 论 融 媒体 时 代 电 视 新 闻 发 展 变局 


摘 要 : 随 着 各 种 新 兴 信 息 传播 技术 手段 的 推广 运用 ， 互动 式 、 定 制式 传播 方式 让 受众 的 自主 性 地 位 日 益 突出 ， 新 媒体 快速 
崛起 ， 媒 体 融 合成 为 趋势 。 当 前 ， 电 视 新 闻 如 何在 竞争 激烈 的 融 媒 体 时 代 吸 收受 众 、 获 得 发 展 ， 已 成 为 业界 的 一 个 重要 命题 。 
面 对 新 挑战 ， 我 们 有 必要 进一步 摸 清 新 媒体 传播 的 特点 ， 主 动 进行 电视 、PC、 移 动 端的 融合 ， 通 过 多 元 化 的 表达 方式 实现 
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电视 新 闻 的 变革 和 新 生 。 
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1. 融 媒体 时 代 带 来 的 巨大 挑战 
中 国 广 视 索 福 瑞 媒介 研究 机 构 关 于 2017 年 全 国电 视 
收视 情况 的 统计 报告 显示 ， 中 国 城市 电视 观众 人 均 每 天 
电视 收看 时 长 为 139 分 钟 ， 同 比 下 滑 13 分 钟 ， 降 幅 十 分 
明显 。 而 反映 电视 观众 规模 的 观众 日 均 到 达 率 则 下 降 至 
55.7%， 较 2016 年 同期 下 降 了 4.8 个 百分点 ， 降 幅 是 近 
年 来 最 大 的 一 次 。m 

国家 工信部 发 布 的 数据 ， 截 至 2017 年 6 月， 我国 网 
民 数 量 达到 7.51 亿 ， 网 络 新 闻 和 手机 网 络 新 闻 用 户 规模 
较 2016 年 年 底 分 别 增长 1.7% 和 4.4%， 网 络 视频 用 户 和 
手机 网 络 视频 用 户 规模 分 别 增长 3.7% 和 5.1%。 

数据 上 的 一 进 一 退 充分 表明 ， 随 着 媒体 融合 进入 改 
革 深 水 区 ,便捷 的 移动 互联 加 速 了 受众 分 流 ， 传 统 电视 
媒体 整体 上 处 于 下 滑 态势 。 电 视 新 闻 长 期 与 电视 剧 、 综 
艺 并 列 为 拉动 电视 收视 率 的 “三 驾 马 车 ”, 但 由 于 电视 
开机 率 逐 年 降低 、 观 众 规模 逐年 收缩 的 趋势 ， 电 视 新 闻 
节目 “受众 流失 、 影 响 力 下 降 ” 日 益 显 现 。 
2. 新 媒体 信息 传播 特点 

众所周知 ， 融 媒体 时 代 的 传播 模式 变革 ， 主 要 来 自 
于 网 络 新 媒体 的 催 动 ， 在 谈 电视 新 闻 的 发 展 格局 前 ， 有 
必要 先 浅 析 一 下 新 媒体 信息 传播 的 基本 特点 。 
2.1 受众 身份 转化 

在 电视 、 报 纸 、 广 播 作为 主流 媒体 的 传统 媒体 时 代 ， 
媒介 对 公众 “ 想 什 么 ”与 “怎么 想 ” 起 到 了 重要 的 主导 作用 。 
随 着 社会 环境 愈加 开放 包容 ， 公 众 的 自主 选择 需求 和 自 
我 表达 欲望 逐渐 增强 ， 不 再 满足 于 被 动 地 接受 信息 、 服 
从 信息 。 新 媒体 强势 凯 起 后 ， 新 兴 传 播 手段 的 推广 运用 
让 公众 的 诉求 得 到 满足 。 

当前 ,无 论 是 在 PC 端 还 是 在 手机 端 ， 各 类 媒体 、 社 
交 软 件 层出不穷 ， 这 也 催生 出 个 性 化 信息 订 制 、 流 媒体 
弹 幕 评论 、 朋 友 圈 分 享 等 各 种 信息 互动 方式 ， 让 受众 在 
言 息 传播 过 程 中 拥有 了 更 多 选择 权 和 参与 权 ， 受 众 角 色 
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也 从 被 动 的 “信息 接收 者 ”转变 为 主动 的 “信息 使 用 者 ”。 
2.2 碎片 化 表达 

一 是 信息 发 布 和 接收 的 碎片 化 。 伴 随 着 手持 移动 端 
的 发 展 ， 媒 体 可 以 在 任何 时 段 、 任 何 地 点 进行 信息 的 采 
集 和 发 布 ， 公 众 也 可 以 在 任何 时 间 进 行 信息 的 接收 和 获 
取 ， 信 息 传递 的 时 效 性 得 以 极度 强化 ; 二 是 视觉 呈现 的 
碎片 化 。 以 短视 频 、 微 视频 为 代表 的 新 媒体 呈现 方式 ， 
通过 时 长 几 秒 到 几 分 钟 不 等 的 视频 传递 出 多 样 化 的 内 容 ， 
表达 十 分 细碎 ,在 内 涵 和 深度 上 与 传统 电视 新 闻 明 显 对 立 ， 
在 较 大 程度 上 满足 了 现代 人 对 信息 获取 速率 和 范围 的 需求 。 
3. 电视 新 闻 的 创新 及 坚守 

融 媒 体 时 代 到 来 后 ， 各 类 新 媒体 的 传播 优势 十 分 突 
出 ， 但 其 劣势 也 非常 明显 ， 新 媒体 平台 上 渠道 混乱 、 信 
息 杂 元 、 内 涵 偏 浅 、 和 弄虚作假 等 问题 较为 突出 。 在 融 媒 
体 的 广 妆 世界 里 ， 公 众 仍 存在 着 对 权威 性 、 深 度 性 信息 
的 需求 ， 这 也 为 以 电视 新 闻 为 代表 的 传统 媒体 资讯 平台 
留 下 较 大 的 发 展 空间 。 
3. 1 打破 平台 局 限 ，“ 融 ” 字 当 先 

融 媒体 时 代 , 电视 新 闻 业 者 急需 握 弃 “旁观 者 ” 思维 ， 
跳出 “电视 ”二 字 对 业务 范围 、 媒 体 平台 的 的 定位 约束 。 
电视 新 闻 的 生产 不 应 只 再 为 “电视 ”服务 ， 而 要 深度 融 
合 新 媒体 技术 手段 、 传 播 方式 ， 尽 快 在 电视 “大 屏 ”、 
手机 “小 屏 ” 等 不 同 平台 上 完成 阵地 布局 。 

央视 湖南 卫视 、 凤 凰 卫视 等 强势 电视 媒体 布局 较 早 ， 
已 通过 开发 推广 自己 的 PC、 手 机 客户 端 ， 在 融 媒 体 时 代 
抢先 站 稳 脚跟 ， 如 央视 的 “Chbox” 客 户 端 。 而 相对 弱势 
的 其 他 省 级 、 地 市 级 电视 台面 对 残酷 的 竞争 ， 则 纷纷 采 
取 联 盟 和 矩阵、 抱团 取暖 的 方式 争取 发 展 。 如 四 川 广播 电 
视 台 以 “四 川 观察 ”客户 端 为 平台 ， 与 省 内 各 市 州 广播 
电视 台 共同 打造 “直播 四 川 联盟 ”。 

目前 ， 各 级 广播 电视 台 都 在 不 同 程度 上 利用 媒体 融 
合 技 术 拓 展 新 闻 的 采集 方式 和 发 布 平台 ,媒体 融合 对 电 
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视 新 闻 新 生起 到 的 载体 作用 已 愈加 明显 。 
3. 2 变革 新 闻 模 式 ，“ 效 ”了 既 章 法 

媒体 融合 之 后 ， 由 于 受众 的 范围 和 特质 都 发 生 巨大 
改变 ， 电 视 新 闻 的 制 播 方式 便 要 有 所 变革 。 这 场 变革 的 
关键 就 在 于 达到 传播 实效 ， 为 此 ， 电 视 新 闻 的 制 播 过 程 
应 立足 以 下 三 个 原则 进行 创新 实践 。 

3.2.1 面向 电视 “大 屏 ”， 坚 持 “ 表 达 创 新 ”原则 

“地 球 不 爆炸 ， 我 们 不 放假 ， 宇 宙 不 重启 ， 我 们 不 
休息 ， 风 里 雨 里 节日 里 我 们 都 在 这 里 等 着 你 。 没 有 四 季 ， 
只 有 两 季 ， 你 看 就 是 旺季 ， 你 换 台 就 是 淡季 。”2017 年 
1 月 26 日 晚 ， 央 视 新 闻 频 道 主 播 朱 广 权 在 播报 《一 路 回 
家 . 2017 春运 》 这 一 组 新 闻 时 ， 不 再 正 襟 危 坐 ， 而 是 采 
用 网 络 段子 一 般 的 语言 ， 以 极其 幽默 亲民 的 方式 同 观 众 
进行 倾诉 , 这 让 他 一 时 间 足 红 网 络 , 受到 受众 的 喜爱 。“ 段 
子 手 ” 朱 广 权 的 案例 说 明 , 在 最 不 缺 信息 的 融 媒 体 时 代 ， 
独辟蹊径 、 极 富 个 性 的 表述 方式 有 利于 电视 新 闻 在 大 量 
同 质 化 的 资讯 海洋 中 脱颖而出 。 

此 外 ， 贴 合 时 代 语 境 也 是 表达 创新 的 一 个 关键 点 。 
近年 来 ， 央 视 《 新 闻 联 播 》 栏 目 在 报道 中 央 领 导 人 重要 
讲话 时 会 加 入 字幕 进行 说 明 提示 ; 在 总 结 民生 大 事 时 ， 
常用 三 维 图 表 对 关键 数据 进行 对 比 展 示 ; 在 解读 政策 方 
针 时 ， 加 入 动画 人 物 和 网 络 流行 语 进 行 生 动 演 绎 。 这 些 
具有 明显 时 代 特 征 的 表达 方式 让 传播 的 信息 更 加 清晰 明 
了 、 饶 有 趣味 。 从 社会 心理 学 的 角度 看 ， 人 们 往往 习惯 
于 在 相似 语 境 中 寻找 认同 ， 若 能 积极 地 将 新 兴 的 编辑 手 
段 、 受 众 所 习 惯 的 表述 方式 运用 于 新 闻 表 达 ， 有 利于 电 
视 新 闻 节 目 扣 准 受众 喜好 ， 培 养 受众 群体 。 

3.2.2 面向 手机 “小 屏 ”， 坚 持 “ 轻 剪辑 、 深 阅读 ”原则 
移动 端的 受众 有 着 “ 短 ”“ 快 ”“ 精 ”的 收视 需求 ， 
我 们 需 将 重大 新 闻 事 件 中 最 精彩 的 画面 精 剪 为 1~2 分 钟 
的 短视 频 ， 同 时 配 发 大 量 图 文 补充 内 涵 、 延 展 信息 。 这 
样 便 可 让 受众 利用 最 短 的 闲暇 在 尽量 早 的 时 间 看 到 第 一 
手 新 闻 信息 ， 央 视 的 “V” 系 列 短视 频 便 是 以 此 取胜 。 
央视 从 2014 年 起 ， 先 后 推出 了 “V 观 ”“ 最 新 闻 ” 
等 时 政 新 闻 微 视频 栏目 ， 第 一 时 间 传 递 国家 领导 人 声音 ， 
直击 国内 外 突 发 事件 第 一 现场 ,一 组 数据 可 以 看 出 央视 “V” 
系列 微 视频 的 受 欢迎 程度 ，2016 年 全 国 两 会 ， 共 发 布 1142 
条 “V 观 两 会 ” 微 视频 ， 总 阅读 量 13.5 亿 次 ; 2016 年 G 20 
杭州 峰会 ， 共 发 布 91 条 “V 观 G 20” 微 视频 ， 总 阅读 量 
2.2 亿 次 …… 富 令 人 咋舌 的 阅读 量 充分 说 明 ， 拥 有 视频 制作 
的 技术 、 人 才 优 势 的 主流 电视 媒体 ， 只 要 用 好 用 活 “ 轻 前 
辑 、 深 阅读 ”的 原则 ,，“ 短 ”“ 快 ”“ 精 ”地 展开 信息 推送 ， 
则 可 以 在 新 媒体 中 展现 出 强大 竞争 力 。 
3.3.3 坚持 “网 台 联 动 直播 ”的 原则 

在 电视 新 闻 节 目 中 引入 网 络 直播 模式 ， 实 现 网 台 联 
动 ， 是 一 种 扩大 节目 传播 范围 、 优 化 传播 效应 、 提 高 传 
播 时 效 的 有 益 途径 。 
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电视 新 闻 栏 目 在 采访 、 播 报 重大 事件 、 热 点 话题 、 
突 发 新 闻 时 ， 不 妨 先 行 通过 手机 直播 ， 将 来 自 第 一 现场 
的 视频 、 图 片 、 文 字 信 息 发 布 在 移动 端 ， 并 与 受众 进行 
随时 随地 的 互动 ， 待 后 期 文 编 、 电 编程 序 都 完成 后 再 由 
电视 平台 进行 全 面 报道 、 深 度 报道 ， 这 样 既 能 弥补 传统 
电视 新 闻 直 播 对 设备 要 求 高 、 准 备 周期 长 、 现 场 到 达 率 
低 等 不 足 ， 又 能 在 最 大 程度 上 保障 新 闻 时 效 性 和 受众 参 
与 性 ， 创 造 电视 新 闻 在 多 平台 上 的 传播 优势 。 
3. 3 坚持 主流 价值 ， 内 容 为 王 

当前 ， 网 络 媒 体 及 平台 上 ， 内 容 媚 俗 、 原 创 不 足 、 
诚信 缺失 等 问题 十 分 突出 ， 公 众 对 获取 优质 内 容 和 正面 
价值 的 迫切 需求 一 直 存 在 着 。 有 调查 显示 ，2017 年 里 ， 
70% 左右 的 受众 把 以 网 站 、 手 机 APP 为 代表 的 新 媒体 作 
为 获取 外 界 信息 的 第 一 信息 源 ， 但 同时 有 70% 左右 的 民 
众 将 以 报纸 、 电 视 为 代表 的 传统 媒体 视 为 最 可 信赖 的 信 
息 源 。 中 这 表明 ， 虽然 大 批 受 众 在 通过 新 媒体 接收 信息 ， 
但 传统 媒体 的 社会 话语 影响 力 仍 然 巨大 ，“ 内 容 为 王 ” 
依旧 是 支撑 媒体 行业 发 展 的 基石 。 
着 眼 于 当前 ，“ 内 容 为 王 ” 的 核心 便 是 对 主流 价值 
的 坚持 和 对 生产 形式 的 创新 ， 具 体 到 采编 行为 上 就 是 要 加 
强 新 闻 策 划 ， 提 高 新 闻 资源 的 整合 能 力 ， 力 求 在 新 闻 的 权 
威 发 布 、 深 度 发 掘 、 精 准 解读 上 有 新 提升 ; 及 时 梳理 民意 ， 
在 社会 热点 的 快速 反应 、 深 度 分 析 、 有 效 引 导 上 有 新 突破 ; 
注重 新 闻 主 题 提 炼 ， 提 高 网 络 易 传 性 ， 找 到 传统 媒体 和 新 
媒体 发 布 的 结合 点 ; 坚守 服务 群众 属性 ， 强 化 媒体 责任 意 
识 ， 讲 好 百姓 故事 ， 唱 好 时 代 旋 律 。 只 有 如 此 ， 电 视 新 闻 
才能 在 繁杂 的 信息 洪流 中 立 于 不 败 之 地 。 
结语 


在 日 新 月 异 、 瞬 息 万 变 的 融 媒体 时 代 ， 新 闻 传 播 业 
态 不 断 变 革 ， 电 视 新 闻 在 发 展 道路 上 面临 的 挑战 将 会 越 
来 越 多 ,但 拨 云 见 日 ,我们 也 能 看 见 生 机 所 在 , 那 就 是 有 
所 变 有 所 不 变 ”。 变 的 是 技术 手段 、 表 达 方 式 、 传 播 模式 ， 
不 变 的 是 对 主流 价值 、 对 社会 主义 新 闻 事业 信仰 的 坚守 。 
面 对 未 来 ， 只 要 找 准 传播 规律 ， 顺 应 时 代 变 化 ， 扣 住 受 
众 需求 ， 积 极 主动 地 将 “ 融 ” 字 贯穿 始终 ， 电 视 新 闻 仍 
可 华丽 转身 ， 大 有 所 为 。 辕 
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